Gérard QUEVEAU

en EUROPE

aux U.SA.

Le 2 Février 2006

Quelques CHIFFRES de VENTE comparésde
CABRIOLETS (toile) — COUPES (toit rigide) et
COUPES CONVERTIBLES(C.C))
pour un méme" Segment de mar ché"

et une méme " Image de marque" —" méme Pays"

1 Coupé Convertible (C.C.) (mémes places) pour
(méme catégorie)

1 cabriolet (toile) pour

5 Coupés Convertibles (C.C.) pour

3 Coupés Convertibles (C.C.) pour
3 Coupés Convertibles (C.C.) (2+2 places)  pour
3 Coupés Convertibles (C.C.) (4 vraiespl.)  pour

2 Coupés Convertibles (C.C.) (4 portes) pour
(4 places)

1 Coupé Convertible (C.C.) (2 places) pour

2 Coupés (toit rigide) (4 portes) pour
(4 places)

1 Coupétoit rigide (moins cher)
(mémes places/
(méme catégorie)

3 Coupéstoait rigide

1 cabriolet (toile)

1 cabriolet (toile)

1 Coupé Convertible (C.C.) (2 places)

1 Coupé Convertible (C.C.) (2+2)

1 Coupé Convertible (C.C.)
(2 portes 4 places)

3 Coupés4places (toit rigide)
(moins cher)

1 Coupétoit rigide (2 portes)
(4 places)



